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ROBYG BUSINESS PARK Sp. z 0.0.

ALEJA RZECZYPOSPOLITEJ 1
02-972 WARSZAWA
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www.robyg.com.pl
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FAZA: DATA: NR MIESZ| :

INWESTYCJA / KLATKA / PIETRO / NR LOKALU

2.A 27.03.2026 VVIJi2/4

LICZBA POKOI: POW. UZYTKOWA MIESZKANIA: 37,31 m?
POW. MIESZKANIA POD SCIANKAMI: 0,66 m2
N 2| LACZNA POWIERZCHNIA MIESZKANIA: 37,97 m?
IS
E, PIETRO: POW. BALKONU: | POW. LOGGI!:
2 4,00 m? -
~ KLATKA: POW. TARASU: | POW. OGRODKA:
f J - -
4
LEGENDA: 7] SCIANKI DZIALOWE
( il -W 'WENTYLACJA MECHANICZNA
- -0 MIEJSCE PODLACZENIA OKAPU KUCHENNEGO
vl
T UWAGA:

- POWIERZCHNIE LICZONE WEDLUG NORMY PN-ISO 9836

- ZE WZGLEDU NA TRWAJACE PRACE PROJEKTOWE POWIERZCHNIE I/LUB WYMIARY MOGA ULEC ZMIANIE

- WYPOSAZENIE TYLKO W CELACH PREZENTACJI, NIE STANOW!I ZOBOWIAZANIA UMOWNEGO

- NINIEJSZY PROJEKT NIE STANOWI OFERTY W ROZUMIENIU PRZEPISOW KODEKSU CYWILNEGO

- WYJSCIE NA TARAS/LOGGIE - MOZLIWA ROZNICA POZIOMOW

- PIONY KANALIZACYJNE | PIONY WENTYLACYJNE STANOWIA CZESC WSPOLNA INSTALACJI BUDYNKU

- W PRZYPADKU WYSTEPOWANIA OTWORU REWIZYJNEGO NA PIONIE, MUSI BYC ZAPEWNIONY DOSTEP DO NIEGO, ZGODNIE Z DOKUMENTACJA

TECHNICZNA
SCHEMAT LOKALU M IESZKALN EGO NA PIETRZE - W PRZYPADKU WYSTEPOWANIA PODWOJNYCH DRZWI BALKONOWYCH TYLKO JEDNO SKRZYDEO DRZWIOWE JEST WYPOSAZONE W KLAMKE
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